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Fachpresse Goldach. Der Zeitschriften-
verlag: Ein Name wird zum Begriff

Fachpresse Goldach. Haben Sie sich
schon einmal gefragt, welche Vorstellung
dieser Firmenname in IThnen weckt oder
was er fiir Sie bedeutet?

Natiirlich ist der Name nur ein Teil aus
der Summe von Informationen, die das
Vorstellungsbild - das Image - einer
Unternehmung pragen. Wichtig ist er als
Informationstréger jedoch deshalb, weil
er den ersten Kontakt zu einer Unterneh-
mung herstellt. Das Vertrauen in eine
Firma kann aber nur durch umfassende
Informationen wachsen. Diesen Schritt
mochten wir mit dieser Broschiire ermog-
lichen, in der wir Ihnen unsere
Geschiftsphilosophie, Entstehungs-
geschichte, Organisation, das Verlagspro-
gramm, die Dienstleistungen und vieles
mehr vorstellen.

Fachpresse Goldach - ein Name. Nach
der Lektiire unseres Portrats wird er fiir
Sie ein Begriff sein.

Emil Schneider, Direktor
Geschaftsleitung

Konrad Kiinzler, Vizedirektor
Verlagsleitung Fachzeitschriften

Udo Plenio
Verlagsleitung Spezialzeitschriften

WIR STELLEN UNS VOR

Philosophie der
Fachpresse Goldach:
Synonym fiir
optimales Fachwissen.
Heute und morgen

Ziel unseres Verlages ist es, mit dem
richtigen Angebot im Bereich der
Fachzeitschriften, Spezialzeitschriften
und Fachbiicher die Kluft zwischen Infor-
mationsanbietern und Informationskon-
sumenten mit einem umfassenden Kom-
munikationsangebot zu schliessen.

In diesem Sinne verstehen wir uns als
Kommunikationsunternehmung, die den
Lesern mit ihren Publikationen ein Opti-
mum an Information und Wissen vermit-
telt. Damit schaffen wir ein redaktionel-
les Umfeld, welches auch den Inserenten
erlaubt, ihre Werbebotschaften gezielt
einzubetten.

Der daraus resultierende Werbeerfolg
macht uns im Wettbewerb um Leser und
Inserenten erfolgreich. Dieser wirtschaft-
liche Erfolg ist fiir unseren Verlag die
Voraussetzung fiir Unabhingigkeit und
Objektivitit. Gleichzeitig bildet er die
Basis fiir sichere und sozial gerechte
Arbeitsplatze.

Durch aktives Verlagsmarketing verfol-
gen wir hautnah die Entwicklung der
neuen Medien und das sich rasch veran-
dernde Kommunikationsumfeld. Mit
einem gezielten Ausbau unseres Zeit-
schriftenangebotes werden wir auch in
Zukunft Lesern und Interessenten
Fachwissen anbieten konnen. Dazu
gehort auch die Erweiterung unseres
Dienstleistungsangebotes (Redaktions-
aufgaben fiir Drittverlage, Verwaltung
von Verlagsobjekten, Vermietung von se-
lektionierten Empfingeradressen, EDV-
Dienstleistungen aller Art, Leserreisen,
Mitwirkung an Fachseminaren und Aus-
stellungen usw.).

Fachwissen fiir die Zukunft

FACHPRESSE GOLDACH

Hudson & Co., CH-9403 Goldach, Tel. (071) 416611

—



EINCWENIG GESCHICHTE

Gewachsen in der
Tradition

Als im Jahre 1930 die «AG fiir Verlag und
Druckerei» gegriindet wurde und sich in
einem ehemaligen Stickereilokal in Gold-
ach niederliess, kaufte der Griinder des
Verlags gleichzeitig die seit 1900
existierende Fachzeitschrift «Schweizer
Maschinenmarkt». Drei Jahre spater
wurde ein franzosischsprachiges Pendant -
der «Marché Suisse des Machines» - auf
den Zeitschriftenmarkt gebracht. All-
mahlich bereicherten weitere Fachzeit-
schriftentitel das Verlagsprogramm. Die
angeschlossene Druckerei musste die
Drucktechniken und die Druckkapazita-
ten laufend den erweiterten Erfordernis-
sen anpassen. Dadurch konnte sie ver-
mehrt Auftrage fiir Akzidenzdrucksachen
und verlagsfremde Periodika iiberneh-
men.

In einer grossen Bauphase Anfang der
siebziger Jahre wurde das Geschifts-
gebdude erweitert, in dem heute iiber
220 Mitarbeiter in Verlag und Druckerei
tatig sind.

Aus verschiedenen Uberlegungen heraus
erfolgte im Jahre 1972 eine organisatori-
sche Trennung der Betriebszweige «Ver-
lag» und «Druckerei» in zwei selbstindige,
rechtlich getrennte Unternehmungen.

Eine aus der Griinderzeit bestehende
Beziehung zur Firma «Hudson & Co.»

gab Anlass zur Benennung des Verlags als
FACHPRESSE GOLDACH, Hudson

& Co. Die Druckerei behielt den bisherigen
Firmennamen AG fiir Verlag und Druckerei
- kurz AVD-Druck genannt -, so dass heute
zwei getrennte, aber dennoch eng ver-
flochtene Unternehmungen unter dem
gleichen Dach bestehen.



Goldach am Bodensee

In einer reizvollen Gegend der Ostschweiz
gelegen, ist Goldach eine moderne, auf-
strebende Gemeinde mit 8500 Einwoh-
nern. Umgeben von idealen Ski- und
Wandergebieten und mit direktem An-
stoss an den Bodensee, bietet diese Ge-
meinde einen besonders hohen Wohn-
und Freizeitwert.

Durch den Anschluss an die N1 wird die
Kantonshauptstadt St.Gallen in zehn Mi-
nuten erreicht. Das Appenzellerland liegt
vor der Haustlir, und das Biindnerland ist
auf dem gut ausgebauten Strassennetz der
N13 ebenfalls nicht weit. Zur Wirtschafts-
metropole Ziirich ist mit gut einer Stunde
Autofahrzeit zu rechnen.

Das moderne Verlagsgebaude der
Fachpresse Goldach steht im Ortskern, in
unmittelbarer Ndhe des Bahnhofs.

Goldach - zum Arbeiten und Wohnen
ideal!

Amriswil

Winterthur
Ziirich

STANDORT

St.Gallen







Koordiniert nach innen,
flexibel nach aussen

VERLAGSORGANISATION

Die Fachpresse Goldach als Kommunika-
tionsunternehmung ist in vier
Geschiftsbereiche gegliedert:

Bereich Fachzeitschriften

Das Verlagsprogramm umfasst sieben
Fachzeitschriften und drei Jahrespubli-
kationen mit total tiber 12000 Seiten
Umfang pro Jahr.

Bereich Spezialzeitschriften

Der neue Verlagsbereich umfasst zwei
Spezialzeitschriften mit 1500 Seiten Um-
fang pro Jahr.

Bereich Biicher
In unserem Verlag geben wir Biicher iiber
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Technik, Weiterbildung sowie Sachbiicher
heraus.

Die Buchhandlung verkauft auf dem Ver-
sandweg Fach- und Sachbiicher und jedes
andere auf dem Weltmarkt existierende
Buch.

Fiir Drittverlage tibernehmen wir die
Auslieferung und Fakturierung der
Bestellungen sowie die Lagerung von
Biichern.

Bereich Adressvermietung

Durch den stdndigen Kontakt mit
unseren Lesern stehen rund 350 000
Adressen, tiglich auf den neuesten
Stand gebracht, fiir Direktwerbung
zur Verfiligung.



Die Verlagsleitungen
stehen fiir marktorientierte und marktgerechte Fiihrung aller
Verlagsbereiche ein und koordinieren die reibungslose Zusam-
menarbeit aller Geschiftsbereiche. Das Marketing fiir unsere
Publikationen erfordert eine dauernde Marktbeobachtung und
entsprechendes Anpassen der Titel an die verdnderten Bediirf-
nisse der Leser- und Inserentenmirkte.
Zu den permanenten Aufgaben der Ver-
lagsleitungen gehort selbstverstidndlich
auch die Entwicklung neuer Verlagspro-
dukte.

Die Redaktionen

Jede unserer Zeitschriften berichtet iiber
eine spezielle Branche, was unseren
Redaktoren nicht nur journalistisches
Konnen, sondern ebenso hohes fachliches
Wissen abverlangt. Kompetente Fach-
autoren, die selbst in der jeweiligen
Branche titig sind, bedienen unsere
Redaktoren mit praxisbezogenen Fach-
beitrdgen. Durch die enge Zusammen-
arbeit mit Hochschulen, Fachschulen und
Berufsverbinden sind die Redaktoren im-
mer am Puls der Zeit. Dies garantiert dem
Leser ein Hochstmass an aktuellen tech-
nischen und wirtschaftlichen Informa-
tionen.

Jede unserer Publikationen verfiigt iiber
ein eigenstidndiges Redaktionsteam. In
Goldach arbeiten die Redaktionen
«Schweizer Maschinenmarkt», «Synthe-
tic», «Motor-Service», «Qutput», «(Revue
deutsch». Die Redaktionen unserer drei
franzosischsprachigen Publikationen
(«Marché Suisse des Machines», «Revue
franzosisch» und «Bureaux et Systémes»)
kommen ihrer journalistischen Tatigkeit
in der Westschweiz - in Lausanne und
Nyon - nach. Ausserhalb unseres Verlags-
gebdudes wirken auch die Redaktionen
der Zeitschriften «Information» und
«Unterhaltungs-Elektronik» (beide in
Ziirich), «Die Modell-Eisenbahn» (Ror-
schach) sowie der «<Baumappe der Ost-
schweiz».




VERLAGSORGANISATION

Die Inseratenabteilung

ist Relaisstation zwischen Auftraggebern
(Inserenten, Werbegesellschaften, Wer-
beagenturen) und dem Aussendienst und
Verkaufsinnendienst des Verlags sowie
der Druckerei fiir die genaue und gleich-
zeitig kundenfreundliche Abwicklung
aller Inseratenauftrige. Die Fiille des an-
fallenden Datenmaterials erfordert eine

EDV-Anlage

mit On-line-Bildschirmen im Dialogver-
kehr. Alle administrativen Verarbeitun-
gen (z.B. Inseratauftridge, Abonnentenwe-
sen usw.) werden von dieser Abteilung aus
gesteuert und verwaltet.




Die Verkaufsabteilungen
Unsere Verkaufsberater im Innen- und
Aussendienst sind Medienfachleute, die
dem Werbetreibenden in Industrie,
Handel und der Werbebranche den wirk-
samsten Weg zum Werbeerfolg in unseren
Publikationen aufzeigen. Der Inseraten-
teil bildet die wirtschaftliche Grundlage,
ohne die eine objektive und umfassende
redaktionelle Berichterstattung undenk-
bar wire.

Unsere Inserenten in der Westschweiz
werden durch ein Team vom Verkaufs-
biiro Lausanne betreut (8, rue du Vallon,
1000 Lausanne, Tel. 021/239118).

Die Vertriebsabteilung

Die Betreuung der Abonnenten und die
sorgfiltige Pflege des Adressbestandes ge-
héren zu den Hauptaufgaben der Ver-
triebsabteilung. Auch hier stehen fiir die
Pflege der rund 350 000 Adressen Compu-
terterminals zur Verfiigung, durch die di-
rekt auf jede Adresse im File zugegriffen
werden kann. Der am Computer ange-
schlossene Drucker liefert die bereinigten
Adressen fiir den Zeitschriftenversand.

Die Versandbuchhandlung

Hier wird auf dem Versandweg an Unter-
nehmungen, Private und Schulen jedes
gewiinschte Buch aus dem In- und Aus-
land verkauft. Durch Inserate oder Pro-
spekte werden unsere Leser und Buch-
kunden iiber Neuerscheinungen und
aktuelle Buchtitel informiert.



VERLAGSORGANISATION
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Die Werbeabteilung

Neben allgemeinen Aufgaben der Offent-
lichkeitsarbeit gehoren die Werbung und
Verkaufsforderung im Inserenten- und
Abonnentenmarkt zu den wichtigsten
Aufgaben dieser Abteilung. Sie organi-
siert auch die Beteiligung an Fachmessen
und Ausstellungen sowie Leserreisen.

Das grafische Atelier

Es erarbeitet das grafische Layoutkon-
zept der Zeitschriften, setzt Werbebot-
schaften visuell um und gestaltet alle
Werbemittel und Messestinde des Verla-
ges.

Das Postbiiro

Téglich verlassen ungezidhlte Sendungen
unseren Verlag. Belege und Probe-
exemplare, Biicher, Korrespondenz und
vieles mehr werden an Empfénger in aller
Welt versandt. Verlage sind gute
Postkunden!
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Schweizer Maschinenmarkt

Der «Schweizer Maschinenmarkt» ist die

fiihrende polytechnische Fachzeitschrift

der Schweizer Investitionsgiiter-Indu-

strie

Zielgruppe: Leitende technisch orien-

tierte Inhaber, Einkdufer und Mitarbeiter

in der Investitionsgiiter-Industrie der

Deutschschweiz

Erscheinungsweise: Wochentlich

Druckauflage: 15000 Exemplare

(Adressbestand fiir zielgruppen-

orientierten Wechselversand: 42000

Adressen)

Format: 210 x 297 mm

Satzspiegel: 188 x 268 mm

Druckart: Rollenoffset

Druckunterlagen: Seitenverkehrte 055"

Offset-Positivfilme, 54er Raster

Redaktionelle Themen: Das redaktionelle

Schwergewicht liegt bei den Themen

Betriebstechnik, Fertigung, Werkzeug-

maschinen und industrielle Produktion,

die in regelméssig erscheinende Fach-

teile aufgegliedert sind:

- Hydraulik, Pneumatik; Heizung,
Liiftung, Klimatechnik

- Kunststofftechnik; metallische Werk-
stoffe

- Elektrotechnik, Elektronik; Antriebs-
technik

- Oberfldchentechnik, Galvanotechnik;
Messen, Regeln

- Schweisstechnik, Fordertechnik, La-
gertechnik

Verlagsservice: Neutrale, repriasentative

Reichweiten- und Leserschaftsforschun-

gen sowie Copy-Tests (Content-Analy-

sen).

168 | ate
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Revue deutsch

Hauptausgabe des «Schweizer Maschi-

nenmarkts». Jahrlich erscheinender Ein-

kaufsfiihrer fiir die Investitionsgiiter-

Industrie der Deutschschweiz

Zielgruppe: Inhaber, Einkiufer und lei-

tende technisch orientierte Mitarbeiter in

der Deutschschweizer Investitions-

giiter-Industrie

Erscheinungsweise: Jihrlich, Januar

Druckauflage: 6500 Exemplare

Format: 220 x 297 mm

Satzspiegel: 188 X 268 mm

Druckart: Bogenoffset

Druckunterlagen: Seitenverkehrte

Offset-Positivfilme, 54er Raster

Redaktionelle Themen: Dieser wichtige

Einkaufsfiihrer fiir die Investitions-

giiter-Industrie ist in zwolf Fachteile ge-

gliedert. In jedem zeigen Fachaufsitze die

speziellen Entwicklungen in folgenden

Sektoren:

- Betriebs- und Lagereinrichtungen

- Verpackung

- Fordern, Heben

- Heizung, Liiftung, Klimatechnik

- Oberfldchentechnik, Galvanotechnik,
Metallische Werkstoffe

- Hydraulik, Pneumatik

- Werkzeugmaschinen, Fertigung

- Werkzeuge, Spannzeuge, Messmittel

- Schweiss-, Schneid- und Lottechnik

- Elektrotechnik, Antriebstechnik,
Elektronik

- Kunststofftechnik

- Energietechnik, Umwelttechnik

- Industriebedarf

Verlagsservice: Die Fachaufsitze und die

Inserate sind nach Rubriken geordnet

und mit einem praktischen Griff-

register versehen. Zudem hilft ein um-

fassendes Stichwortverzeichnis dem Ein-

kéufer innert kiirzester Zeit zu seiner

Problemlosung.

11
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Marché Suisse des uissedes des

Machines nes ines

Marché Suisse des Machines

Die polytechnische Fachzeitschrift mit
der grossten Verbreitung in der West-
schweiz

Zielgrupppe: Leitende technisch orien-
tierte Inhaber, Kader, Einkdufer und : i ’
Mitarbeiter in der Investitionsgiiter- ¢ 2~/
Industrie der Westschweiz © ™ " e
Erscheinungsweise: 14téglich on €35 >
Druckauflage: 5500 Exemplare (Adress- R

bestand fiir zielgruppenorientierten N
Wechselversand: 9200 Adressen) se
Format: 210 X 297 mm s
Satzspiegel: 188 x 268 mm 105 moc™
Druckart: Bogenoffset

Druckunterlagen: Seitenverkehrte
Offset-Positivfilme, 54er Raster
Redaktionelle Themen: Der «Marché
Suisse des Machines» ist das selbstindige
Pendant zum «Schweizer Maschinen-
markt» mit eigener Redaktion in der
Westschweiz. Das redaktionelle Schwer-
gewicht liegt bei den Themen Betriebs-
technik, Fertigung, Werkzeugmaschinen
und industrielle Produktion, die in
Fachteile aufgegliedert sind:

- Oberflachentechnik

- Heizung, Liiftung, Klimatechnik

- Hydraulik, Pneumatik

- Schweissen, Loten

- Fordertechnik, Transport,
Verlagsservice: Kostenlose Ubersetzung
der Inseratentexte ins Franzosische.

12



FACHZEITSCHRIFTEN

Numéro annuel

Revue franzosisch

Hauptausgabe des «<Marché Suisse des

Machines». Jahrlich erscheinender Ein-

kaufsfiihrer fiir die Westschweizer

Investitionsgiiter-Industrie

Zielgruppe: Inhaber, Kader, Einkaufer

und leitende technisch orientierte Mitar-

beiter in der Westschweizer Investi-

tionsgiiter-Industrie

Erscheinungsweise: Jahrlich, Februar

Druckauflage: 3500 Exemplare

Format: 220 x 297 mm

Satzspiegel: 188 x 268 mm

Druckart: Bogenoffset

Druckunterlagen: Seitenverkehrte

Offset-Positivfilme, 54er Raster

Redaktionelle Themen: Der Einkaufsfiih-

rer fiir die Westschweizer Investitions-

giiter-Industrie ist in zwolf Fachteile

gegliedert, die, ergdnzt mit einem oder

mehreren Fachaufsitzen, die spezielle

Entwicklung folgender Sektoren auf-

zeigen:

- Betriebs- und Lagereinrichtungen,
Verpackung

- Fordern, Heben

- Heizung, Liiftung, Klimatechnik

- Oberflachentechnik, Galvanotechnik,
Metallische Werkstoffe

- Hydraulik, Pneumatik

- Werkzeugmaschinen, Fertigung

- Werkzeuge, Spannzeuge, Messmittel

- Schweiss-, Schneid- und Lottechnik

- Elektrotechnik, Antriebstechnik,
Elektronik

- Kunststofftechnik

- Energietechnik, Umwelttechnik

- Industriebedarf

Verlagsservice: Die Fachaufsitze und die

Inserate sind nach Rubriken geordnet.

Ein umfassendes Stichwortverzeichnis

ermoglicht ein rasches Finden von ge-

suchten Produkten. Kostenlose Uberset-

zung der Fachbeitridge und Anzeigen ins

Franzosische.
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Grosser
Nach-Messe
e

Motor-Service

Fachzeitschrift fiir das Automobil und
den Transport mit zwei Zielgruppen-
ausgaben

Zielgruppen:

*G = Ausgaben fiir «Garage - Karosserie

- Tankstelle»

Autogaragen, Karosserien, Tankstellen

Auto-, Pneu- und Zubehorhandel

Autofahrschulen, Fachschulen, Auto-

mobilexperten und private Fachleute

*N = Ausgaben fiir «Nutzfahrzeuge -

Transport»

Transportunternehmungen, Autocar-

Betriebe, Industrie-, Bau- und Handels-

unternehmungen mit eigenem Fahrzeug-

park, Bundes-, kantonale und kommunale

Behorden, offentliche Verkehrsbetriebe,

Armee-, Polizei-, Feuerwehr- und

Rettungsdienststellen. Autofahrschulen,

Fachschulen, Automobilexperten und

private Fachleute der Deutschschweiz

Erscheinungsweise: Monatlich

*G-Ausgaben: Januar/Mérz/Mai/Juli/

September/November

*N-Ausgaben: Februar/April/Juni/

August/Oktober/Dezember

Druckauflage: 8000 Exemplare (Adress-

bestand fiir zielgruppenorientierten

Wechselversand: 33000 Adressen)

Format: 210 x 280 mm

Satzspiegel: 185 x 248 mm

Druckart: Bogenoffset

Druckunterlagen: Seitenverkehrte

Offset-Positiv-Filme, 54er Raster

Redaktionelle Themen:

- Ausbildung und Weiterbildung
(technische Fachaufsitze)

- Beitrage zur modernen Unterneh-
mungsfiihrung (Betriebswirtschaft,
Personalaspekte usw.)

- Neue Arbeitsmittel, Werkzeuge

- Aktualitdaten-Kurzberichte

Verlagsservice: Sonderdrucke von

verdffentlichten Fachbeitragen.

52. Internatio
Auto

naler
pmobilsi




FACHZEITSCHRIFTEN
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Synthetic

Die Fachzeitschrift fiir Kunststoffe und

Verpackung

Zielgruppe:

- Deutschsprachige Fachleute der
Kunststoffindustrie; Kunststoffher-
steller, Kunststoffverarbeiter, Roh-
stofflieferanten

- Kunststoffbeniitzer im Bausektor, im
Maschinen- und Apparatebau, Boots-
bau

- Verpackungsindustrie, Verpackungs-
abteilungen der chemischen Industrie,
Konsumgiiter-, Nahrungsmittel- und
Getrankeindustrie

Die Fachzeitschrift «Synthetic» ist

Publikationsorgan des VKI = Verband

Kunststoff verarbeitender Industrie-

betriebe der Schweiz

Erscheinungsweise: Monatlich

Druckauflage: 8000 Exemplare

(Adressbestand fiir zielgruppenorientier-

ten Wechselversand: 17000 Adressen)

Format: 210 x 280 mm

Satzspiegel: 185 x 246 mm

Druckart: Bogenoffset

Druckunterlagen: Seitenverkehrte

Offset-Positivfilme, 54er Raster

Redaktionelle Themen:

- Informationen iiber technische und
wirtschaftliche Problemlosungen mit
Kunststoffen

- Fachaufsitze zu ausgewahlten
Themen wie Formenbau, Kunststoff-
verarbeitung und Verpackungstechnik

- Recycling

Verlagsservice: Ein umfassendes Inseren-

ten-Stichwortverzeichnis in jeder Ausgabe

ermoglicht ein rasches Auffinden gesuch-
ter moglicher Lieferanten. Kostenloser

Kennziffer-Leserdienst (Weiterleiten von

produktebezogenen Anfragen). Erstellen

von Sonderdrucken versffentlichter
redaktioneller Beitrage.
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Information

Die Fachzeitschrift fiir Biiro- und
Datentechnik

Zielgruppe: Biiro-Interessierte, Fachleute,

Eink&ufer und Anwender der Biiro-und

Datentechnik sowie alle wichtigen

Dienstleistungsbetriebe und Amtsstellen

der Deutschschweiz

Erscheinungsweise: Monatlich

Druckauflage: 12000 Exemplare

(Adressbestand fiir zielgruppenorientier-

ten Wechselversand: 24 000 Adressen)

Format: 210 x 297 mm

Satzspiegel: 185 x 267 mm

Druckart: Rollenoffset

Druckunterlagen: Seitenverkehrte

Offset-Positivfilme, 54er Raster

Redaktionelle Themen:

- Alle Bereiche der Biiroarbeit und der
Datentechnik

- Textverarbeitung

- Arbeitsplatzgestaltung

- Biirotechnik, Biiroarbeitsmittel

- Betriebsfiihrung, Mitarbeiterfragen

Verlagsseruvice: Kostenloser Kennziffer-

Leserdienst (Weiterleiten von produkte-

bezogenen Anfragen). Sonderdrucke von

veroffentlichten Beitragen.
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Bureaux 3
Systémes

L’orga L’ organisg L’ organisation d L’ organisation des bureaux
°

Rétrospective
Bufa

oL’évol oL’évolution
dePin de I’informatique

Bureaux et Systémes

Fachzeitschrift fiir Biiro- und Datentech-

nik der franziésischsprachigen Schweiz

Zielgruppe: Biiro-Interessierte, Fach-

leute, Einkadufer und Anwender der

Biiro- und Datentechnik sowie alle wich-

tigen Dienstleistungsbetriebe und Amts-

stellen der Westschweiz

Erscheinungsweise: Elfmal jahrlich

(Doppelnummer Juli/August)

Druckauflage: 8000 Exemplare (Adress-

bestand fiir zielgruppenorientierten

Wechselversand: 9600 Adressen)

Format: 210 x 297 mm

Satzspiegel: 185 x 267 mm

Druckart: Bogenoffset

Druckunterlagen: Seitenverkehrte

Offset-Positivfilme, 54er Raster

Redaktionelle Themen:

- Alle Bereiche der Biiroarbeit und der
Datentechnik

- Aktuelle Fachaufsidtze rund um die
Datenverarbeitung

- Textverarbeitung

- Arbeitsplatzgestaltung

- Biirotechnik, Biiroarbeitsmittel

- Betriebsfiihrung, Mitarbeiterfragen

Verlagsservice: Kostenloser Kennziffer-

Leserdienst (Weiterleiten von produkte-

bezogenen Anfragen). Sonderdrucke von

veroffentlichten Beitrédgen.
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Output ®

Die schweizerische EDV-Zeitschrift fiir

den Manager und den Fachmann

Zielgruppe:

- Kaderfachleute im EDV-Bereich

- Siamtliche Firmen der Schweiz, die mit
EDV arbeiten

- Der Grossteil des héheren und mitt-
leren Managements aller grosseren
Unternehmungen der Schweiz

- Kommunale, kantonale und eidgenos-
sische Amtsstellen sowie
offentliche und private Institutionen

- Alle Aus- und Weiterbildungsstétten
fiir EDV und Management von den
Hochschulen bis zu Fernkursinstituten

- EDV-Berater und Dienstleistungs-
unternehmungen, Hardware- und
Software-Anbieter sowie OEMs

Die Fachzeitschrift «Output» ist offizielles

Publikationsorgan der schweizerischen

Vereinigung fiir Datenverarbeitung

(SVD) und Organo ufficiale

dell’Associazione Ticinese Elaborazione

Dati (ATED)

Erscheinungsweise: Monatlich

Druckauflage: 12000 Exemplare

(Adressbestand fiir zielgruppenorientier-

ten Wechselversand: 24 000 Adressen)

Format: 210 x 280 mm

Satzspiegel: 185 x 255 mm

Druckart: Rollenoffset

Druckunterlagen: Seitenverkehrte

Offset-Positivfilme, 54er Raster

Redaktionelle Themen:

- Aktuelle Fachaufsitze rund um die
Datenverarbeitung

- Managerkolumne

- EDV international

- Computeraktien

- Aktivitdten aller EDV-Vereinigungen

- Hard- und Software-Neuheiten,
Tagungen, Biicher

Verlagsservice: Kostenloser Kennziffer-

Leserdienst (Weiterleiten von produkte-

bezogenen Anfragen).
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FACHZEITSCHRIFTEN

bau baumappe

derost  der ostschweiz

v

Baumappe der Ostschweiz

Einkaufsfiihrer fiir die Ostschweizer

Bau-, Renovations- und Inneneinrich-

tungs-Branche

Zielgruppe: Baugeschifte, Baudmter,

Bauherren, Architekturbiiros, Wohnbau-

genossenschaften, Gemeinde-, Kirch-

und Schulverwaltungen der

Kantone SG, Al, AR, TG, SH, GR und

des Fiirstentums Liechtenstein

Erscheinungsweise: Jahrlich, September

Druckauflage: 5000 Exemplare

Format: 232 x 320 mm

Satzspiegel: 199 x 280 mm

Druckart: Bogenoffset

Druckunterlagen: Seitenverkehrte

Offset-Positivfilme, 54er Raster

Redaktionelle Themen: Konstruktives

Bauen, Umwelt- und Wohnraumgestal-

tung

Fachteile:

- Baumaschinen, Baugerite

- Rohbau, Fertigbau

- Innenausstattung

- Installationen

- Bautechnik

- Altbauerneuerung; Umbau,
Renovation, Isolation

- Fordertechnik

Verlagsservice: Ein umfassendes Stich-

wortverzeichnis fiir ein rasches Auffinden

von Herstellern, Lieferanten und Produk-

ten.
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Unterhaltungs-Elektronik

Das aktuelle Magazin fiir Radio, TV,
Hi-Fi, Video und Hobby-Elektronik
Zielgruppe: Amateure und Fachleute der
Unterhaltungselektronik; Hobby-Elek-
troniker, DXer, Tonbandamateure
Erscheinungswetise: Elfmal jahrlich
(Doppelnummer Juni/Juli)
Druckauflage: 14200 Exemplare

(WEMF -beglaubigte Nutzauflage

12230 Exemplare)

Format: 210 x 297 mm

Satzspiegel: 185 x 267 mm

Druckart: Rollenoffset

Druckunterlagen: Seitenverkehrte

Offset-Positivfilme, 54er Raster

Redaktionelle Themen:

- Interessenunabhingige, neutrale Test-
berichte tiber Hi-Fi-Anlagen und
Video-Gerite

- Reportagen

- Video (Aktualitdten, Videogerite,
Neuentwicklungen, Videofilme)

- Musikmagazin (Plattenbesprechungen,
Plattentips, Interviews mit alten und
neuen Stars der Musikszene)

- KW-Infos (viel Wissenswertes fiir
Kurzwellenhorer)

Verlagsseruvice: Die Redaktion der

«Unterhaltungs-Elektronik» besitzt in

Ziirich eines der modernsten Schweizer

Testlabors, in dem jahrlich rund 100 Hi-

Fi- und Video-Gerite umfassend gepriift

werden. Die Ergebnisse werden laufend in

der <UE» veroffentlicht. Die «UE» ist die
einzige Zeitschrift der Branche, die ihre

Auflage regelmissig von der AG fiir Wer-

bemittelforschung (WEMF) beglaubigen

lasst.
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SPEZIALZEITSCHRIFTEN

DieModell- <2 Il DieModell- | DieMo( DieModell &
Eisenbahn 3 Eisenbahn | Eisenb( Eisenbahn

3 ;. Die L-Trager-Bauweise
Familienanlage in Winterthur x ; _ Me _ Mechani Signale der SBB,

Treffpunkt historischer und
modemer Fahrzeuge

Der Bau einer Gartenbah

Die Modell-Eisenbahn

Die schweizerische Zeitschrift fiir den

Modelleisenbahnfreund

Zielgruppe: Aktive Modelleisenbahner;

Anlagenbauer, Modellbauer, Sammler

sowie Freunde der Modelleisenbahnen

Erscheinungsweise: Zehnmal jahrlich

(Doppelnummern Mai/Juni und

Juli/August)

Druckauflage: 22 000 Exemplare

Format: 210 x 280 mm

Satzspiegel: 190 x 255 mm

Druckart: Rollenoffset

Druckunterlagen: Seitenverkehrte

Offet-Positivfilme, 54er Raster

Redaktionelle Themen:

- Berichte tiber Modelleisenbahn-
Anlagen aus dem In- und Ausland

- Vorbild und Modell (Vorbilder zu
Modellfahrzeugen und Gebauden)

- Bauanleitungen (u.a. mit Umbau-Tips
fiir Industriefahrzeuge)

- Gleisplane, Dioramen, Geldnde-
gestaltung

- Marktspiegel (Neues aus der Modell-
bauindustrie)

- Vorschau auf kommende Anlédsse wie
Messen/Ausstellungen, Sonderfahrten
usw.

- Neue Biicher

- Leserforum, Borse

Verlagsservice: Leserumfragen fiir

Modellbahnindustrie und Fachhandel

geben Aufschluss iber neu zu entwik-

kelnde Modellfahrzeuge und deren Preis-
spannen. Durch diese Aktivitédten geben
wir der Modellbauindustrie Impulse und

Entscheidungsgrundlagen zur Realisie-

rung neuer Produkte und vertreten so

auch die Interessen der Leser.
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Dynamisch im Dialog

Unser werbliches Auftreten und unsere
Werbemittel sind auf Abonnenten und
Inserenten ausgerichtet. In direkter per-
sonlicher Ansprache (Direktwerbung),
Inseratenwerbung und Ausstellungen
machen wir auf unser Zeitschriftenange-
bot aufmerksam. Mit allen Werbebot-

Die Bedeutung der
Fach- und
Spezialzeitschriften

Fach- und Spezialzeitschriften sind des-
halb erfolgreich, weil sie eine umfassende
Berichterstattung {iber ein bestimmtes
Fach- und Interessengebiet erméglichen.
Fachzeitschriften sprechen aus berufli-
chen Griinden an; Spezialzeitschriften
vermitteln Neues und Wissenswertes aus
dem personlichen Interessengebiet des
Lesers, welches sich vom Hobby bis zum
sozialen Bereich erstrecken kann. Fiir
den Werbetreibenden sind sie also ein
idealer Triger, um die Botschaft gezielt
zu vermitteln. Vorteile wie
- Hohe Zielgruppenaffinitét (geringe
Streuverluste)
- Wirtschaftliche Kosten-Leistungs-
Relation
- Fach- und sachkundiges Zielpublikum
- Themenspezifisches redaktionelles
Umfeld
- Hohe Kontaktqualitdt und starker
Nutzungsgrad
- Hohe Leser-Blatt-Bindung
unterstreichen die besondere Bedeutung
der Fach- und Spezialzeitschriften als
Kommunikations- und Werbetréger.

Unser Verlagsprogramm

Fachzeitschriften

- Polytechnische Fachzeitschriften

- Garagen- und Transportpublikation

- Kunststoff- und Verpackungs-
Fachzeitschrift

- Biiro- und Textverarbeitungs-
Publikationen

- EDV-und Kommunikations-Fachzeit-
schrift

- Publikation fiir konstruktives Bauen,
Umwelt- und Wohnraumgestaltung

schaften mochten wir heute und morgen Spezialzeitschriften
das Gesprach mit Thnen suchen und mit- - Hi-Fi-, Video- und Hobbyelektronik-
helfen, dass der Dialog zwischen den In- Magazin

teressentengruppen weiterhin lebendig
bleiben wird.

- Spezial-Magazin fiir Modelleisen-
bahner

IThr Kommunikationspartner fiir die Zukunft

FACHPRESSE GOLDACH

Hudson & Co., CH-9403 Goldach, Tel. (071) 416611
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